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Pakiet laureata 2014 dla firm/marek

Kazda nagroda buduje i umacnia wsérdd partneréw przekonanie o stusznosci powzietej decyzji
biznesowej. Partner majacy do wyboru dwie poréwnywalne oferty, chetnie siegnie po te
rekomendowang, zwtaszcza w przypadku rzetelnych, niezaleznych referenciji.

Uczestnictwo w projekcie ,Firma/Marka Przyjazna MSP 2014” niesie ze sobg korzysci dla

laureatow:

I. Laureaci nagrody otrzymujg:

licencje roczng na uzytkowanie godfa promocyjnego ,Firma/Marka Przyjazna
MSP”

Zdobycie nagrody wyrdznia laureata, a takze weryfikuje go na tle konkurencji. Nagrode mozna
wykorzysta¢ w reklamie i promocji, na wiele sposobéw w zaleznosci od charakteru dziatan:

dziatania reklamowe

informacje prasowe

materiaty dla klientéw, kontrahentéw (ulotki, gazetki itp.)

materiaty promocyjne typu papier firmowy, gadzety, itp. (prezenty z logiem firmy)
prezentacje handlowe podczas wystgpien u klientéw

inne



Laureaci otrzymuja:

e godto w formacie JPG i pliku otwartym eps do ewentualnej obrébki
e tablice pamigtkowg - certyfikat ,Marka/Firma Przyjazna MSP”

e gotowy pakiet dokumentdéw, zawierajgcy materiaty do wykorzystania we
wiasnych dziataniach public relations:

o Media Kit (informacje prasowe: ogdlng i dedykowang dla laureata)
o Internal Communication Kit (informacja dla pracownikéw, Zarzadu)
o External Communicaction Kit (informacja dla kontrahentéw,
podwykonawcdw, klientow)

e film video - z uroczystosci wreczenia nagrdd z prawami autorskimi, trwajgcy do 2-
3 min, wersja skompresowana do internetu (do 20 GB). — pod warunkiem, ze
laureat zdecyduje sie odebraé¢ nagrode na gali rozdania nagréd MSP

o zdjecia - pakiet zdjeé¢ z odbioru nagrody wraz z prawami autorskimi do
swobodnego dysponowania - pod warunkiem, ze zdecyduje sie odebraé nagrode
na gali rozdania nagréd MSP

Po weryfikacji ankiet i ogtoszeniu wyniku réwniez organizator dotozy wszelkich staran, aby fakt
zdobycia nagrody stat sie jak najszerzej znany opinii publicznej (dziatania poprzez patrondw
medialnych projektow).

Nagroda zostanie wreczona w dniu 25 czerwca 2014 roku na uroczystej gali w Warszawie.
Il. W ramach wtasnych dziatan promocyjnych Organizator przeprowadzi:

e Wysytke mailingu informujgcego o wynikach do medidéw mainstreamowych, branzowych,
marketingowych oraz skierowanych do sektora MSP

ZPP poinformuje o tym fakcie jak najszerzej opinie publiczng. Informacje o laureatach zostang
umieszczone na:

e Mailing do bazy ZPP (7 tys przedsiebiorcow)
¢ Informacja na stronie gtéwnej www.zpp.net.pl
e Laureat otrzymuje dwa teksty sponsorowane w newsletterze ZPP (7 ty$ odbiorcéw)
e Laureat otrzymuje promocje na profilu ZPP na Facebook (zasieg 200 - 500 tysiecy!)
¢ Informacja zostanie przestana do mediéw lokalnych w ramach agencji Syndykat Mediowy
ZPP (skupia ponad 100 tytutéw prasowych i serwisdw internetowych mediéw lokalnych)
Laureat ma prawo postugiwania sie zdobytym tytutem oraz godtem w ramach wiasnej

komunikacji do klientéw, kontrahentéw, partneréw. Godto moze umieszczaé m.in.: na
opakowaniach, w gazetkach, ulotkach i plakatach oraz w Internecie i reklamach tradycyjnych.



