EFEKTON

AWARDS

REGULAMIN EFEKTON AWARDS 2013

Efekton Awards jest konkursem efektywnosci dziatan marketingowych w Internecie organizowanym
przez MMT Management Sp. z .0.0. - Sp. k.

Nagrody w Konkursie przyznawane sg przez Jury na podstawie niniejszego regulaminu. Pierwsze Jury
jest powotywane przez Organizatora. W kolejnych latach Jury jest poszerzane o Laureatow nastepnych
edycji konkursu.

Nad poprawnoscig gtosowania Jury czuwa firma doradcza KPMG.

Wszelkie spory zwigzane z Konkursem rozstrzyga Organizator.

W konkursie zostang przyznane Nagrody w nastepujgcych kategoriach:
Kategorie sektorowe:
S1  ARTYKULY SPOZYWCZE

S2  BUDOWNICTWO
S3  ELEKTRONIKA I KOMPUTERY

S4  FINANSE

S5 HANDEL

S6  MARKETING MIEJSC I WYDARZEN
S7 MEDIA

S8 MODA

S9 MOTORYZACIA

S10 TELEKOMUNIKACIA
S11 TURYSTYKA

S12 URODA

S13 USLUGI

S14 ZDROWIE

Kategorie specjalne:

KS1  INNOWACYINOSC

KS2  KAMPANIA SPOLECZNA
KS3  KAMPANIA WIZERUNKOWA
KS4  LAUNCH

KS5  MOBILE

KS6  SOCIAL MEDIA CASE

Organizator zastrzega sobie prawo do eliminowania kategorii, tgczenia badz stworzenia nowych w
zaleznosci od liczby i rodzaju zgtoszen bez powiadamiania zgtaszajacych.

Poszczegdlne projekty mogg by¢ zgtaszane tylko w jednej kategorii sektorowej oraz ewentualnie
wybranej kategorii specjalnej. Jesli to samo zgtoszenie bedzie figurowac w 1 kat. sektorowej i
dodatkowo w kat. specjalnej, zgtaszajgcy moze uzyskac znizke w wysokosci 20% od ceny podstawowej
zgtoszenia.



4. Poszczegdlna kampania moze by¢ zgtoszona wytgcznie za posrednictwem jednego zgtoszenia — w
przypadku gdy przy projekcie pracowato kilka podmiotdw — zgtoszenia nalezy dokonac jako zgtoszenie
grupowe, przy czym pod pojeciem ,zgtoszenie grupowe” rozumiemy dowolng ilos¢ podmiotéw
zaangazowang w projekt niezaleznie czy chodzi o te samg grupe kapitatowa, czy rézne firmy.

5. Wszelkie projekty dotyczgce wprowadzania na rynek firm, produktow lub ustug mozna zgtaszac
wylgcznie w kategorii specjalnej ,Launch”.

1. W konkursie mogg by¢ zgtaszane projekty realizowane od 1 stycznia roku poprzedzajgcego konkurs do
30 czerwca roku, w ktorym konkurs sie odbywa, czyli w przypadku edycji 2013 jest to termin 1 stycznia
2012 — 30 czerwca 2013.

2. Kazde zgtoszenie musi by¢ dokonane na formularzu Organizatora, ktéry mozna pobrac ze strony
internetowej konkursu lub u organizatora piszac na adres h.lach@mmt.net.pl.

3. Kazdy zgtoszony do konkursu projekt musi posiadac wyliczong efektywnos$¢ dziatan i jeden gtéwny cel,
taki jak: pozyskiwanie zainteresowan, bezposrednia sprzedaz, konwersja, znajomos¢/Swiadomosc
marki, budowa bazy danych/spotecznosci etc. lub inny precyzyjnie okreslony cel, ktorego realizacja da
sie wyrazi¢ liczbami.

4. Kazde zgtoszenie sktada sie z nastepujgcych czesci:

a. Brief — opis celéw kampanii i metod realizacji;

b. Efekt — przedstawiony za pomoca liczb efekt kampanii;

c. Dokument(y) dowodowe —po$wiadczenia efektu przez Klienta koficowego lub na podstawie
niezaleznych badan rynkowych przez instytut badawczy.

5. Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji dokumentéw dowodowych oraz mozliwo$¢ ich odrzucenia
(a tym samym nie zakwalifikowania briefu do konkursu).

W konkursie dopuszcza sie nastepujgce materiaty dowodowe:

1. Poswiadczenie efektu przez Klienta;
2. Poswiadczenie efektu przez Instytut Badawczy;
3. Inne — po uzyskaniu pisemnej zgody (w formie listu elektronicznego) od Organizatora.

Jury w swojej ocenie bedzie kierowato sie nastepujacymi kryteriami (przypisujac kazdemu z nich odpowiednia
wage):

1. Efektywnosc (0 — 60 punktow)

Wyrazona liczbami efektywnos$¢ kampanii w odniesieniu do jej gtéwnego celu. Na przyktad: koszt
pozyskania 1 zainteresowania, Koszt 1 konwersji, Koszt 1 zamkniecia transakcji, Koszt pozyskania 1 osoby
do bazy danych, spotecznosci, konkursu etc., koszt zwiekszenia znajomosci/Swiadomosci marki o 1 procent
i inne, ale takie ktére mozna precyzyjnie opisac liczbami.

2. Wyzwanie (0 — 30 punktow)
Czy przedstawiony cel kampanii byt trudny do osiggniecia — biorgc przede wszystkim pod uwage otoczenie
konkurencyjne i poziom nasycenia rynku?

3. Dodatkowe korzysci (0 — 10 punktow)
Czy przy realizacji projektu udato sie osiggna¢ dodatkowe cele? Czy kampania charakteryzowata sie
wysokim poziomem kreacji? Czy kampania miata pozytywny wptyw na wizerunek produktu?



Glosowanie odbywa sie online — na podstawie kryteriéw gtosowania jurorzy dokonujg oceny zgtoszonych prac.

a)
b)

W kazdej kategorii moze zosta¢ nagrodzona dowolna ilo$¢ kampanii/projektow w zaleznosci od liczby
otrzymanych punktow:

a. Platinium Efekton — 85 punktow +

b. Gold Efekton - 75 — 84 punkty

c. Silver Efekton - 65 — 74 punkty

W przypadku réwnej liczby punktdw nagrode otrzyma ten projekt, ktory uzyskat wyzszg liczbe punktow
w kryterium ,efektywno$¢”, a jesli bedzie ona rowniez taka sama, to w kryterium ,wyzwanie”, a w
dalszej kolejnosci ,dodatkowe korzysci”.

Zgtoszenia bedg zbierane w terminie od 1 wrzesnia do 8 listopada 2013 r. Organizator zastrzega
sobie prawo do przedtuzenia zbierania zgtoszen.

Koszt zgtoszenia projektu wynosi:

1950 PLN + 23% VAT — w przypadku jednego zgtaszajgcego

2500 PLN + 23% VAT — w przypadku zgtoszenia grupowego (dowolna liczba podmiotéw jako 1 team)

Ptatnosci nalezy dokonac w terminie 7 dni od daty wystawienia odpowiedniej faktury VAT. Ptatnosc jest
pobierana po sczytaniu briefu oraz zatwierdzeniu przez Organizatora.

Wszystkie ptatnosci muszg by¢ uregulowane przed rozpoczeciem gtosowania Jury. W przypadku braku
ptatnosci projekt nie zostanie poddany pod gtosowanie Jury.

W przypadku zwyciestwa (Platinium/ Gold/ Silver Efekton) laureaci konkursu zobowigzani sg do
optacenia pakietu promocyjnego laureata, na ktory sktadajg sie nastepujace $wiadczenia:

- 1 statuetka (niezaleznie czy zgtoszenie byto indywidualne czy grupowe),

- Dyplomy dla wszystkich zgtaszajgcych,

- Godto promocyjne dla wszystkich zgtaszajacych (licencja roczna),

- Podwdijne zaproszenia na ogtoszenie wynikow dla wszystkich zgtaszajgcych,

- Personalizowany film video wraz z prawami autorskimi dla zwycieskiej kampanii (moment odbioru
nagrody, jeden dla catego teamu),

- Komplet informacji: informacja prasowa + list referencyjny (1 pakiet dla teamu),

- Promocja laureatéw na portalach partneréw edycji 2013 oraz na oficjalnej stronie projektu
www.efektonawards.pl jak réwniez na fanpage'u i stronie organizatora www.mmt.net.pl.

Koszty pakietéw promocyjnych wynoszg odpowiednio:

a) w przypadku jednego zgtaszajgcego 2500 PLN + 23% VAT.
b) w przypadku zgtoszenia grupowego: 4000 PLN + 23% VAT,

Ptatnosci za pakiet laureata nalezy dokona¢ w terminie 7 dni od daty wystawienia faktury VAT.

Dodatkowe statuetki (kopie) sg ptatne w wysokosci 1500 PLN + 23% VAT za 1 sztuke niezaleznie od
typu nagrody

Dodatkowe dyplomy (kopie) sg ptatne w wysokosci 90 PLN = 23% VAT za 1 szt.

Wszyscy laureaci, zgtaszajacy otrzymajg zaproszenia na wydarzenie Webstarfestival 2013 (w grudniu
2013 w Warszawie), a nagrodzone kampanie zostang przedstawione szerszemu gronu przedstawicieli


http://www.mmt.net.pl/

rynku mediow i reklamy online. Wejdg oni rowniez do przysztorocznego grona cztonkow Jury Efekton
Awards.

8§ 10 KONFLIKT INTERESOW
1. Wraz z kartami gtosowania cztonkowie Jury otrzymajg o$wiadczenia o konflikcie interesow.

2. Na podstawie podpisanego o$wiadczenia Cztonek Jury bedzie wytgczony z gtosowania w danej kategorii,
jesli:
a. Jest zatrudniony, petni funkcje cztonka zarzadu lub posiada udziaty w spotce, ktéra zgtosita
prace na konkurs w danej kategorii.
b. Wykonywat prace osobiscie, badz firma, w ktdrej jest zatrudniony, petni funkcje cztonka zarzadu
lub posiada udziaty, pracowat/a jako zleceniobiorca na rzecz kampanii/projektu zgtoszonego do
konkursu.

§ 11 GLOSOWANIE JURY
1. Glosowanie jury odbedzie sie w dniach 18 listopad — 22 listopad 2013 r. online,

§ 12 OGLOSZENIE WYNIKOW

1. Ogtoszenie wynikdéw bedzie miato miejsce w grudniu 2013 r. podczas gali Efekton Awards i
Webstarfestival w Warszawie

2. Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania publicznego ogtoszenia wynikdw ze wzgledu na zbyt
maftq ilos¢ zgtoszen w danej edycji

3. Organizator zastrzega sobie prawo do przesuniecia terminu ogtoszenia wynikow.

§ 13 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Wszelkie kwestie zwigzane z interpretacjg lub zastosowaniem niniejszego regulaminu bedg wyjasniane i
rozstrzygane przez Organizatora.

2. Korespondencja zwigzana z projektem powinna by¢ kierowana na adres siedziby Organizatora: MMT
Management Sp. z 0.0. — Sp. k., ul. Zeusa 81, 01-497 Warszawa badz na adres e-mailowy:
kontakt@efektonawards.pl

3. Regulamin projektu dostepny jest na stronie internetowej:
http://www.efektonawards.pl/konkurs/regulamin.html oraz na zyczenie u Organizatora w postaci pliku
PDF.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian do niniejszego regulaminu. Zmiany
regulaminu ogtaszane beda na stronie internetowej http://www.efektonawards.pl/aktualnosci.html oraz
rozsytane do uczestnikow projektu drogg mailowa.

5. Wystanie przez Zgtaszajgcego briefu jest réwnoznaczne z akceptacjg postanowien niniejszego
regulaminu.
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