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Warszawa, 28 sierpnia 2020 r.

Komentarz ZPP w sprawie propozycji Komisji Europejskiej przedstawionej w strategii
,»0d pola do stotu” w ramach Europejskiego Zielonego tadu, dotyczacej rozwazenia
wprowadzenia obowigzku podawania w oznakowaniu zywnosci informacji o miejscu
pochodzenia mleka oraz mleka i migsa jako sktadnika srodkéw spozywczych

Z uwagag $ledzimy przymiarki legislacyjne do wdrozenia unijnej strategii ,Od pola do stotu”. Jednym z jej
elementéw, stuzgcych wedtug autordw ochronie srodowiska i zwiekszeniu $wiadomosci zywieniowej
konsumenta, ma by¢ obowigzek podawania w oznakowaniu zywnosci informacji o miejscu pochodzenia
mleka oraz miesa jako skfadnika artykutéow spozywczych.

Oczywiscie ze wzgledéw pryncypialnych jestesmy za petng wiedzg konsumenta na temat pochodzenia
i sposobu wytworzenia zywnosci, ktérg spozywa. Akceptujemy i tak niezwykle szczegétowe juz etykiety,
uciazliwe obowigzki ttumaczenia na narodowe jezyki opisow produktéw, godzimy sie na istniejgce juz
przepisy.

Mamy jednak wrazenie ze obowigzek informacji o kraju pochodzenia kazdego z mlecznych i miesnych
sktadnikéw produktédw spozywczych jest regulacjg nie do korica potrzebng i idgcg nieco w poprzek ducha
rynku spozywczego.

Rynek ten przed wielu laty zaczat sie powaznie réznicowaé. Z jednej strony mamy koncerny spozywcze,
ktorych naturg jest btyskawiczna reakcja na zmiany podazy i popytu na rynku miedzynarodowym w tym
rynku wewnatrz unijnym. Surowce uzywane na tym rynku i juz do niego dopuszczone odpowiadajg
wymaganiom sanitarnym i kupowane sg poprzez mechanizmy gietdowe z réznych miejsc na terenie Unii
Europejskiej, a wysoki stopien standaryzacji i przetworzenia tych produktéw eliminuje istniejgce rdznice
jakosciowe pomiedzy surowcami z poszczegdlnych krajow. W masowo wytwarzanych konserwach czy
batonach mlecznych niezasadne zdaje sie zmuszanie ich i producentéw do oznaczania kraju pochodzenia
surowca, zwilaszcza ze oznaczanie takie stuzy¢ moze jedynie do ochrony rynkéw wewnetrznych
poszczegdlnych krajéw Unii Europejskiej.

Obowigzek takiego oznaczenia wzmagatby ponadto skutecznos$¢ kampanii czarnego PR wobec polskiego
mleka i miesa uzywanego do produkcji spozywczej przez podmioty catej Unii Europejskiej. W zaden sposdb
nie chronitby zas polskich producentéw rolnych, ktérzy w doskonaty sposéb konkurujg z innymi krajami
Unii zaréwno jakoscig jak i cena.

Wydaje sie ze strategia ,0d pola do stotu” powinna zadba¢ o jakos$é poszczegdlnych surowcéw
dopuszczonych do obrotu a nie wprowadzaé kolejne narzedzie umozliwiajgce prowadzenie lokalnych
rynkowych wojenek.
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W catkowicie innej sytuacji s3 podmioty wytwarzajgce zywnos¢ w sposob rzemieslniczy, uwzgledniajacy
roznice jakosciowe pomiedzy surowcami z poszczegdlnych regiondw Europy. Nieprzypadkowo
wskazujemy na regiony, a nie kraje - w te strone powinno wifasnie is¢ prawodawstwo UE dotyczace
jakosciowej zywnosci. Rozwazyé mozna wprowadzenie, podobnie jak w winiarstwie, pojecia , zywnosci
jakosciowej” (analogicznie jak ,win jakoSciowych”). Producenci takiej zywnosci mieliby obowigzek
spetniania poszczegdlnych zasad ,apelacyjnych” dla kazdego rodzaju asortymentu okreslonych przez
wtadze regionu udzielajgcego ,apelacji”. Konsument mégtby w takim przypadku albo decydowac sie na
tansza (cho¢ bezpieczng i czystg ekologicznie) opcje, albo w petni Swiadomie wybraé produkt z wyzszej
potki doktadnie opisujgcy droge surowca ,,0d pola do stotu”.

Podsumowujac: ZPP, majac na uwadze zardwno dobro konsumentéw jak i producentéow zywnosci
w Polsce, uwaza ze obowigzek oznaczania kraju pochodzenia mleka i miesa jako sktadnika wszystkich
produktow spozywczych nie jest dobrym rozwigzaniem dla polskiego i europejskiego rynku spozywczego.
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