Stanowisko

Stanowisko ZPP do rzgdowego projektu nowelizacji ustawy o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (UD147)

e Projekt ustawy w ograniczony sposéb przyczynia sie do realizacji celéw
istothnych z perspektywy zdrowia publicznego, takich jak zmiana struktury
spozycia alkoholu w kierunku alkoholi niskoprocentowych.

o Catkowity zakaz reklamy piwa narusza zasade proporcjonalnosci oraz moze
by¢ niezgodny z Konstytucja RP i prawem unijnym.

e W interesie panstwa jest dopuszczenie reklamy i promocji napojow
bezalkoholowych, ktéore moga stanowi¢ narzedzie wspierajgce redukcje
konsumpcji alkoholu.

e Objecie zakazem reklamy i promocji napojoéw alkoholowych takze hurtowni
oraz dziatan prowadzonych w relacjach B2B byloby nieuzasadnione
gospodarczo i sprzeczne z logika obrotu handlowego.

e W przypadku sprzedazy alkoholu przez Internet zgadzamy sie
z projektodawcami, ze konieczne jest zagwarantowanie skutecznej weryfikacji
wieku kupujacego. Jednak zezwolenie na odbioér zamoéwienia tylko w punkcie
sprzedazy napojow alkoholowych, co wiecej wylacznie osobiscie przez
zamawiajgcego, postrzegamy jako nadmiarowe i catkowicie pomijajace
rosnace znaczenie kanatu e-commerce, kluczowego dla rozwoju setek

polskich przedsiebiorcéw i rolnikow.

Opublikowana w pazdzierniku w Rzgdowym Centrum Legislacji (RCL) nowa wersja
projektu ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi oraz ustawy o $wiadczeniach opieki zdrowotnej finansowanych ze
Srodkow publicznych (UD147) w opinii Zwigzku Przedsigbiorcéw i Pracodawcow (ZPP)
idzie w btednym kierunku. Zawiera ona wiele z negatywnie juz przez nas
zaopiniowanych rozwigzan przedstawionych we wrzesniu 2025 r. przez postow Klubu

Lewica. Te, jak argumentowalismy w_ubiegtym tygodniu, w ograniczony sposob

przyczyniajg sie do realizacji celow istotnych z perspektywy zdrowia publicznego,

takich jak przesuniecie konsumpcji z trunkdéw wysokoprocentowych na
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niskoprocentowe. Dlatego apelujemy o gruntowng zmiane przedtozonych przepisow.

Nasze szczegotowe uwagi prezentujemy ponizej.

Niezgodnos¢ z prawem i deklarowanym kierunkiem polityki alkoholowej

Propozycja modyfikacji art. 13" ust. 1 ustawy, w wyniku ktérej doszioby do
rozszerzenia zakazu reklamy i promocji napojow alkoholowych na piwo, z kilku

powoddw budzi nasz gteboki sprzeciw.

Po pierwsze, stoi ona w sprzecznosci z podstawowym celem ustawy, okreslonym
w art. 1 ust. 1 i art. 10 ust. 1, w mysI ktérych polityka panstwa w zakresie alkoholu
powinna zmierza¢ do zmiany struktury spozycia napojow alkoholowych z napojow
wysokoprocentowych w kierunku napojow niskoprocentowych. Catkowity zakaz
reklamy piwa nie realizuje tego zatozenia, poniewaz ogranicza legalne mozliwosci
promowania napojéw o nizszej zawartosci alkoholu, majgcych zgodnie z wolg

ustawodawcy stanowi¢ preferowang alternatywe wobec napojoéw spirytusowych.

Po drugie, wyrazamy przekonanie, ze omawiana regulacja moze stanowi¢ nadmierng
ingerencie w wolnos¢ dziatalnosci gospodarczej (art. 22 Konstytucji RP)
i konstytucyjne prawa przedsiebiorcow (art. 31 ust. 3 Konstytucji RP). Postrzegamy jg
rébwniez jako potencjalnie naruszajgcg wyrazong m.in. w art. 67 ustawy Prawo

przedsiebiorcéw zasade proporcjonalnosci.

Zgodnie z tg regutg wprowadzenie ograniczenia w zakresie reklamy alkoholu musi by¢
poprzedzone wykazaniem, ze Srodek ten jest: (1) konieczny do osiggniecia celu
w zakresie ochrony zdrowia publicznego, (2) adekwatny i niewykraczajgcy poza to, co
niezbedne, oraz (3) proporcjonalny i niedyskryminujgcy. Tymczasem projekt nie
zawiera zadnych danych statystycznych ani analiz, ktére wykazatyby, Zze reklama piwa
zwieksza jego spozycie w Polsce. Brak takich analiz i dowodoéw podwaza racjonalnosc,

adekwatnos$c¢ i proporcjonalnos¢ proponowanego zakazu.

Po trzecie, zakaz reklamy produktéw alkoholowych, w tym piwa (a w praktyce réwniez

piw bezalkoholowych), moze prowadzi¢ do dyskryminacji posredniej producentéow
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zagranicznych, ktorzy w odroznieniu od producentow krajowych sg mniej
rozpoznawalni na rynku lokalnym i w wiekszym stopniu polegajg na reklamie
i promocji. Tak restrykcyjne rozwigzanie nosi wiec znamiona nierébwnego traktowania,
ktore to jest sprzeczne z zasadami swobody przedsiebiorczosci i rbwnego dostepu do
rynku, a takze z orzecznictwem TSUE dotyczgcym $rodkéw o skutku rownowaznym

do ograniczen ilosciowych w handlu wewnagtrzunijnym.

Nieproporcjonalnos¢ catkowitego zakazu reklamy piwa

Tak szeroki zakaz reklamy alkoholu wprowadzity w Unii Europejskiej jak dotad tylko
Francja, Szwecja i Litwa. Wydaje sie, Zze ich sladem w zwigzku z kilkoma bardzo

konkretnymi uwarunkowaniami nie powinna podgzy¢ Polska.

Po pierwsze, dziatajgcy nad Wistg producenci piwa w ramach samoregulacji branzy
wypracowali rygorystyczne Standardy Reklamy Piwa, do ktérych od momentu ich
przyjecia sie skrupulatnie stosujg. Ponadto, w wyniku wypracowanego porozumienia
trzech najwiekszych producentow piwa stosuje dobrowolne oznaczenia

odpowiedzialnosciowe we wszystkich przekazach reklamowych.

Po drugie, zwracamy uwage na fakt, ze ograniczenie reklamy telewizyjnej w znikomy
sposob wptynie na unikajgcych telewizji matoletnich. Jak pokazata dokonana przez
Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji (KRRIT) analiza, w okresie 2005-2023 udziat
widowni telewizyjnej w wieku 4-15 lat zmniejszyt sie o ponad 50%, a widowni 16-19 lat
o ponad 75%, przy czym w przypadku tej starszej grupy wynosi on obecnie ponizej
1%. Jednoczesnie przeprowadzone w 2024 r. badanie ESPAD jasno pokazuje, ze
konsumpcja piwa wsrdd nieletnich (tzw. ,mtodsza kohorta”. 15 — 16 lat) spadta o 8,3
p.p. w stosunku do roku 2019 r. Biorgc pod uwage przedstawione statystyki, jedyng
stuszng konstatacjg wydaje sie, ze spozycie niskoprocentowych napojow
alkoholowych spada bez wzgledu na tradycyjng reklame, ktéra do nastolatkow i tak nie

dociera.
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Po trzecie, wypada podkresli¢, ze na nasyconym polskim rynku reklama piwa nie stuzy
zwiekszaniu konsumpcji, a raczej pozycjonowaniu sie przez poszczegolne marki
wzgledem konkurencji. Dostarcza tez konsumentom niezbednych informaciji
utatwiajgcych podjecie wyboru. Nie ma przy tym zadnych dowoddéw na jej wptyw na
decyzje zakupowe, a w konsekwencji spozycie. Wrecz przeciwnie — pomimo
dopuszczalnosci reklamy spada ono nieprzerwanie od 2018 r., a jego poziom nie rozni
sie dzis znaczgco od tego notowanego w 2003 r., czyli roku, w ktérym reklama piwa

stata sie dozwolona.

Niejasne przepisy dotyczace ,,podobienstwa”

W naszym przekonaniu konieczna jest takze zmiana art. 452 ust. 1 poprzez usuniecie
Z niego pkt 2 i 3, ktore obecnie wprowadzajg odpowiedzialno$¢ karng za dziatania
polegajgce na wykorzystywaniu elementow podobnych do oznaczen napojow
alkoholowych w kontekscie produktéw, ustug lub wizerunku przedsiebiorcow
niezwigzanych bezposrednio z napojami alkoholowymi. Moze to prowadzi¢ do
nieuzasadnionego poszerzenia zakresu karalnosci i nadmiernego ograniczenia

swobody dziatalnosci gospodarcze;j.

Pojecia takie jak ,wykorzystuje podobienstwo” czy ,w swoim wizerunku reklamowym
wykorzystuje nazwe lub znak zwigzany z napojem alkoholowym” sg mato precyzyjne
i mogg prowadzi¢ do trudnosci interpretacyjnych w praktyce organéw nadzoru.
Rezygnacja z pkt 2 i 3 eliminuje ryzyko arbitralnej kwalifikacji dziatan reklamowych jako

przestepstwa, co zwieksza pewnosc¢ prawa.

Alternatywnie, w przypadku nieuwzglednienia powyzszego wniosku, wnosimy
o rezygnacje z modyfikacji art. 13" ust. 1 ustawy i postulujemy o zmiane art. 13" ust. 1

ustawy poprzez nadanie mu nastepujgcego brzmienia: ,1. Zabrania sie na obszarze

kraju reklamy i promocji napojow alkoholowych, z wyfgczeniem piwa
bezalkoholowego”.
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Piwo bezalkoholowe nie zawiera alkoholu lub zawiera go w ilosci nieprzekraczajgcej
0,5%, co oznacza, ze jego spozycie nie jest szkodliwe i nie wigze sie z ryzykiem

uzaleznienia.

Celem wyzej zaproponowanej zmiany jest zapewnienie spojnosci przepiséw
dotyczgcych napojow alkoholowych z aktualnymi trendami spotecznymi, zdrowotnymi
i gospodarczymi, przy rownoczesnym wsparciu dziatan na rzecz ograniczania
konsumpcji alkoholu w Polsce. Utrzymanie mozliwosci reklamy piw bezalkoholowych
stanowi narzedzie sprzyjajgce realizacji celow polityki zdrowotnej panstwa, poniewaz
produkty te sg realng i bezpieczng alternatywg dla tradycyjnych napojow
alkoholowych. Ich reklama nie tylko nie promuje spozycia alkoholu, a moze wrecz

utatwi¢ jego ograniczenie.

Wobec powyzszego uzasadnione jest utrzymanie w przepisach wyjatku dla piwa
bezalkoholowego poprzez nadanie art. 13" ust. 1 ustawy wskazanego wyzej

brzmienia.

Dyskryminacja matych sklepow

Apelujemy o zmiane art. 95 ust. 1, ktory obecnie zawiera btedy redakcyjne i logiczne
utrudniajgce jego prawidiowe stosowanie. Z obecnego brzmienia przepisu mozna
bowiem wnioskowac, ze w tzw. trzeciej kategorii punktow sprzedazy — czyli w matych
sklepach samoobstugowych oraz innych placowkach, w ktorych sprzedaz odbywa sie
bezposrednio przez sprzedawce - zakazana bylaby sprzedaz napojow
niskoprocentowych i piwa, przy jednoczesnym braku ograniczen w odniesieniu do

alkoholi mocniejszych.

Takie rozumienie przepisu doprowadzitoby do pozbawienia sklepdw o powierzchni
ponizej 200 m? mozliwosci sprzedazy trunkdéw o zawartosci ponizej 4,5% oraz piwa.
Zyskaliby na tym oferujgcy szerszy asortyment wieksi detaliSci oraz — wbrew
cytowanemu juz art. 1 ust. 1 ustawy — producenci uprzywilejowanych w tym

scenariuszu alkoholi wysokoprocentowych. Szczegdlny wptyw tej regulacji odczutyby
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miejscowosci bez sklepow wielkopowierzchniowych, w ktérych niechybnie zmienitaby

sie struktura spozycia na korzys¢ mocnych alkoholi.

Doprecyzowanie definicji promocji
Postulujemy zmiane art. 2" ust. 1 pkt 2 ustawy i nadanie mu nastepujgcego brzmienia:

»,promocja napojow alkoholowych — publiczng degustacje napojow alkoholowych,
rozdawanie rekwizytow zwigzanych z napojami alkoholowymi, organizowanie
premiowanej sprzedazy napojoéw alkoholowych, sprzedaz napojow alkoholowych z
zastosowaniem upustéw, rabatéw, bonifikat, pakietéw i programoéw lojalnosciowych,
darowizn, nagrdd, wycieczek, gier losowych, zaktadow wzajemnych, wszelkich form
uzyczen, transakcji wigzanych, wszelkiego rodzaju talonéw i bonéw oraz udzielania
innych niewymienionych z nazwy korzysci majgtkowych lub osobistych dla nabywcy
napojéw alkoholowych, a takze inne formy publicznego zachecania do nabywania

napojéw alkoholowych poprzez prezentacje korzysci zwigzanych z zakupem”

Postulowana zmiana art. 2" ust. 1 pkt 2 ustawy ma na celu doprecyzowanie definicji
~,promocji napojow alkoholowych” poprzez dodanie in fine sformutowania ,poprzez

prezentacje korzysci zwigzanych z zakupem”.

Proponowane brzmienie przepisu zostalo opracowane z zatozeniem, ze
projektodawca zrezygnuje z modyfikacji art. 13" ust. 1 ustawy (i zachowa dotychczas
obowigzujgce brzmienie ww. przepisu prawa), a zatem reklama piwa pozostanie

dozwolona w dotychczasowym zakresie.

W tym kontekscie istotne jest jednoznaczne doprecyzowanie, ze katalog czynnosci
uznawanych za promocje napojéw alkoholowych ma charakter zamkniety i obejmuje

wytacznie dziatania wymienione w przepisie.

Dodanie koncowego zwrotu ,poprzez prezentacje korzysci zwigzanych z zakupem”
petni funkcje porzadkujgcag — wskazuje, ze kazde z wymienionych dziatan musi wigzaé

sie z publicznym zachecaniem do nabycia napoju alkoholowego poprzez
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przedstawianie zwigzanych z tym korzysci. Tym samym eliminowana jest mozliwos¢
nadmiernie szerokiej interpretacji pojecia ,promoc;ji’, ktéra mogtaby prowadzi¢ do
objecia zakazem takze form przekazu mieszczacych sie w granicach dopuszczalne;j

reklamy piwa.

Wylaczenie hurtowni i dziatan prowadzonych w relacjach B2B
Wnosimy o zmiane art. 13" ust. 9 ustawy i nadanie mu nastepujgcego brzmienia:
,9. Zakazy okreslone w ust. 1-8 nie obejmuja:

1) promociji napojéw alkoholowych prowadzonej wewnatrz pomieszczen hurtowni,
punktéw prowadzgcych wytgcznie sprzedaz napojow alkoholowych oraz na
terenie  punktéw prowadzacych sprzedaz napojéw  alkoholowych
przeznaczonych do spozycia w miejscu sprzedazy;

2) promocji napojow alkoholowych prowadzonych w relacjach pomiedzy
przedsiebiorcami zajmujagcymi sie produkcja, obrotem hurtowym

i handlem napojami alkoholowymi”

Przedtozona modyfikacja stuzy doprecyzowaniu zakresu obowigzujgcych zakazow
dotyczacych promocji napojéw alkoholowych. W szczegdlnosci proponuje sie
jednoznaczne wskazanie, ze ograniczenia te nie odnoszg sie do dziatah promocyjnych
prowadzonych wewnatrz hurtowni, punktow zajmujgcych sie wytgcznie sprzedazg
napojow alkoholowych, ani tez do promocji realizowanych w ramach relacji
gospodarczych pomiedzy przedsiebiorcami zajmujgcymi sie produkcjg, handlem

hurtowym lub detalicznym tymi produktami.

Proponowany przepis doprecyzowuje, ze zakazy, o ktorych mowa w ust. 1-8
omawianego przepisu prawa, nie obejmujg dziatan o charakterze B2B (business-to-
business), czyli dziatah w obrocie hurtowym. Jest to szczegadlnie istotne w kontekscie
art. 1 pkt 1 projektu (dotyczgcego art. 21 ust. 1 pkt 2 ustawy), w ktérym zabrakfo

wskazania, ze zakaz sprzedazy napojow alkoholowych ,z zastosowaniem upustéw,
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rabatow (...)” powinien dotyczy¢é wylgcznie sprzedazy detalicznej, skierowanej do

konsumenta koncowego.

Obecne brzmienie przepisu, interpretowane literalnie, moze prowadzi¢ do wniosku, ze
zakaz stosowania rabatow i upustow obejmuje rowniez obrot pomiedzy
przedsiebiorcami — np. miedzy producentem a hurtownig czy siecig sklepow. Takie
rozwigzanie bytloby nieuzasadnione gospodarczo i sprzeczne z logikg obrotu
handlowego. W praktyce uniemozliwiatoby réznicowanie cen w zaleznosci od skali

zamowienia, co jest standardowym mechanizmem rynkowym w niemal kazdej branzy.

Nalezy réwniez podkreslic, ze piwo jako napdj alkoholowy o najnizszej zawartosci
alkoholu (zazwyczaj do 10% obj.), zgodnie z obowigzujgcymi przepisami musi byc
opatrzone datg minimalnej trwatosci. W przypadku piw rzemiesiniczych okres ten jest
czesto krétszy niz w przypadku produktéw duzych koncerndw, a tempo ich rotacji w
obrocie hurtowym i detalicznym jest wolniejsze. W takich realiach mozliwosc
stosowania rabatéw i upustow stanowi nie tylko powszechng praktyke handlowa, ale
czesto konieczny instrument umozliwiajgcy sprzedaz produktéw przed uptywem daty

minimalnej trwatosci.

Z tych wzgledow proponowana zmiana jest uzasadniona — zapewnia spojnos$é
regulacji, chroni racjonalne zasady obrotu gospodarczego i eliminuje watpliwosci
interpretacyjne, ktéore mogtyby nieproporcjonalnie obcigzaé przedsiebiorcow

dziatajgcych w branzy piwowarskiej i alkoholowe;.

Sprzedaz alkoholu na odlegtosé¢

Podobnie jak projekt zaproponowany wczesniej przez klub Lewica, rzgdowa
propozycja pochyla sie nad zagadnieniem sprzedazy alkoholu na odlegtos¢, na co
zezwala wytgcznie pod warunkiem, Ze takie zamowienie zostanie odebrane osobiscie
w punkcie sprzedazy napojow alkoholowych. Takie ujecie, w praktyce eliminujgce
wariant bezposredniej dostawy przesytki do klienta, staje w sprzecznosci z ideg
zakupow online, ktérych dostawa do domu jest domysinym wyborem. Jak donosi
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raport Santander Consumer Banku "Polakéw Portfel Wiasny: Polacy w sieci", zakupy
przez Internet robi dzi§ az 88% korzystajacych z sieci Polakéw. Ci z nich, ktérzy
nabywajg w ten sposéb trunki, cenig sobie wynikajgce z kanatu online wygode
i oszczednos$¢ czasu. Wprowadzenie obowigzku odbioru zamowienia w punkcie
stacjonarnym moze skutkowac¢ wiec rezygnacjg z zakupow internetowych i powrotem

do tradycyjnych kanatow sprzedazy.

Nalezy przy tym zauwazyé, ze korzystajgc ze sklepow internetowych czy platform
handlowych konsumenci majg dostep do towardw oddalonych o setki tysiecy
kilometrow, w tym produktdéw regionalnych winiarni, piw rzemieslniczych czy
nietypowych alkoholi z importu. Z kolei bedacy po drugiej stronie sprzedawcy, czesto
pozbawieni rozbudowanych systemow cyfrowych czy logistycznych, w Internecie

upatrujg szansy na dotarcie do kupujgcych.

Sprzedaz alkoholowych specjatow regionalnych, takich jak lokalne wina
i rzemiesInicze nalewki, ma wiec kluczowe znaczenie dla wsparcia polskich matych
i Srednich przedsiebiorcéw — producentow i dystrybutorow wysokiej jakosci trunkow.
Wiele z tych unikatowych produktow, czesto wytwarzanych tradycyjnymi metodami,

jest dostepnych wytgcznie w konkretnych regionach.

Warto podkreslic, ze blisko dwiescie rodzajow napojow alkoholowych znajdujgcych sie
na Liscie Produktéw Tradycyjnych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi zostato
uznanych za element dziedzictwa kulturowego regionow i wazng czesé lokalnej
tozsamosci. Ich jako$¢ i unikalne cechy wynikajg z wiernosci tradycyjnym metodom

produkciji.

Dla wielu producentow tego typu alkoholi sprzedaz internetowa jest czesto jedyng
efektywng drogg dotarcia do szerokiego grona konsumentow. Wprowadzenie zakazu
sprzedazy online nie tylko znaczgco ograniczytoby konsumentom dostep do tych
wyjatkowych produktéw (czesto poszukiwanych na prezenty), ale rowniez

zahamowatoby potencjat rozwoju produkcji polskich alkoholi lokalnych
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i rzemie$lniczych. Co wiecej, taki zakaz sprzyjatby duzym koncernom

i miedzynarodowym firmom kosztem wspierania krajowych, matych inicjatyw.

W opinii ZPP zaproponowane zmiany prawne nie uwzgledniajg interesu
ekonomicznego i osobistych preferencji tych dwoch grup, ponownie faworyzujgc duze
sieci handlowe charakteryzujgce sie znaczng skutecznoscig w tgczeniu kanatoéw offline
i online. Co wiecej, model odbioru przesytki w punkcie (bedacy od lat przedmiotem
dyskusji branzowych) niesie za sobg powazne watpliwosci prawne. Dotyczg one
miedzy innymi koniecznosci wielokrotnego przekazywania petnomocnictwa do
realizacji sprzedazy alkoholu pomiedzy réznymi podmiotami uczestniczgcymi
w procesie dostawy (platforma — kurier — punkt odbioru — sprzedawca), trudnosci
w przypisaniu odpowiedzialnosci za wydanie towaru i procedur weryfikacji wieku
w punkcie odbioru. W 2zwigzku z powyzszym, rekomendujemy wprowadzenie
mechanizmu pozwalajgcego na weryfikacje wieku przez kuriera przy odbiorze
przesyiki. Naszym zdaniem jest to rozwigzanie najbardziej trafione ze wzgledu na

specyfike zakupdw przez Internet.

Docelowo warto by byto jednak podejs¢ do omawianego wyzwania bardziej
systemowo. Wierzymy, ze finalnie optymalnym rozwigzaniem stanowigcym dodatkowe
zabezpieczenie przed dostepem do tresci prezentujgcych alkohol przez
niepetnoletnich bytoby wprowadzenie systemowego mechanizmu weryfikacji wieku na
platformie (opartego na juz istniejgcych, bezpiecznych rozwigzaniach, takich jak
systemy bankowe czy mObywatel). Jednocze$nie pragniemy podkresli¢, ze wdrozenie
tego typu mechanizmdéw musi zosta¢ poprzedzone odpowiednim przygotowaniem po
stronie przedsiebiorcow, ktérzy zmuszeni bedg dostosowa¢ do nowych wymogow
swojg infrastrukture cyfrowg. W zwigzku z tym rekomendujemy, aby administracja
publiczna rozwazyta udostepnienie gotowych rozwigzan cyfrowych, ktére umozliwig
tatwe integrowanie mechanizméw weryfikacji wieku przez podmioty prowadzgce
sprzedaz alkoholu online, bez generowania nadmiernych kosztow czy barier

technologicznych.
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Stanowisko

Dodatkowo, ust. 17 art. 18 projektu przewiduje, ze zamdwione przez Internet trunki
mogtby w miejscu sprzedazy odebrac¢ wytgcznie ich nabywca. Uwazamy te propozycje
za nadmiarowg i oderwang od standardow rynkowych. Dlatego opowiadamy sie za
dopuszczeniem przekazywania petnomocnictwa do odbioru zamowienia innej dorostej
osobie. Uzyteczne narzedzia w tego rodzaju operacjach mogtyby stanowi¢ kody QR

lub dedykowane piny.

*k%

Reasumujgc, przedtozony przez Ministerstwo Zdrowia projekt nowelizacji ustawy
o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, mimo szczytnych intencji
jego autorow, jest na wielu polach wadliwy. Wiele sposréd wskazanych w nim Srodkéw
nie tylko nie wytrzymuje konfrontacji z testem proporcjonalnosci i moze naruszac
Konstytucje RP oraz prawo unijne, ale tez stoi w sprzecznosci z deklarowanymi celami
polityki zdrowotnej panstwa. Majgc powyzsze na uwadze, ZPP apeluje o wziecie pod
uwage zaproponowanych w stanowisku zmian i deklaruje przy tym gotowosc¢ do

udziatu w dalszych pracach nad regulacja.
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